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Framtidens Blekinge ir starkt priglat av 6ppenhet, framatanda, kreativitet och
innovationskraft. Vi samarbetar med varandra, savil inom ldnet som med andra regioner och
organisationer i Sverige och i vira grannlinder. Blekinges gynnsamma geografiska lige gor att
bestkare fran hela virlden kommer hit f6r att uppticka en méngfald av natur, kultur, miljéer
och moijligheter.

Kulturella och kreativa branscher ir en given komponent i Blekinges utveckling, bide som
ett egenvirde i sig och som ett viktigt verktyg for stirkt konkurrenskraft inom néringsliv,
platsutveckling och attraktionskraft. Kompetenser inom dessa branscher kan dven utgdra en
viktig del av 16sningen kring lokala och globala samhillsutmaningar.

De kulturella och kreativa branscherna efterfrigas bland annat som hivsting for att stirka
det sociala kapitalet med Sppenhet, tolerans och férnyelseférmaga — faktorer av betydande
karaktdr i innovationsarbetet. Dessa branscher innehar ocksd unika kompetenser och
drivkrafter fér att skapa forindring i métet med en allt snabbare omvirld bade inom
digitalisering och samhillstrender.

Stoltheten 6ver Blekingska talanger med lyskraft bade 1 Sverige och i virlden binder oss
samman, detta ska vi bygga vidare pa — nu och i framtiden.

Vi blir det vi gor tillsammans.
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1 Inledning

I den regionala utvecklingsstrategin Vixtplats Blekinge beskrivs en framtidsbild med
brett och varierat utbud av attraktiva och vil gestaltade miljGer, 1 stdder, skirgird och skogs-
och landsbygd. Kinslan av sammanhang och gemenskap dr stark. Kreativa idéer och uttryck
uppmuntras och tas tillvara, liksom Sppenhet, tolerans och ifrigasittande av begrinsande
normer. Niringslivet 4r dynamiskt, innovativt och internationellt och lockar vélutbildad
kompetens fran hela virlden samtidigt som vi i hégre grad nyttjar potentialen hos linets
invinare. Vart niringsliv har god konkurrenskraft. Det startas manga nya foretag varje ar och
néringslivsstrukturen utgdrs av en mix av olika féretag. Kulturella och kreativa branscher ér
viktiga ur flera aspekter, det handlar om utveckling av sévil individer, som f6retag,
samhillsstrukturer och platsens attraktivitet. Kulturen har en viktig roll i en héllbar
samhillsutveckling, bide som egen kraft och i samverkan med andra politikomrdden, som i
detta fall niringspolitik.

Kreativa Blekinge ir en handlingsplan f6r utveckling av kulturella och kreativa branscher
1 Blekinge. Handlingsplanen 4r en underliggande plan till den regionala utvecklingsstrategin
Vixtplats Blekinge och insatserna i planen ska bidra till strategins &vergripande mal och
prioriteringar. Handlingsplanen dockar dven in i Regional kulturplan f6r Blekinge 2022—-2025
och dess regionala mal, samt bidra till Blekinges strategi f6r Smart specialisering.

Kreativa Blekinge ir framtagen med beaktan av fOrslaget till den nationella strategin Kreativa
Sverige! 1 kombination med statistik och analys, trendspaning och aktérsdialoger med savil
niring som offentliga representanter f6r kommun, akademi och féretagsframjare.

Statistik och
analys

Aktorsdialoger
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Kulturella och kreativa branscher Verksamheter som bygger pa kulturella virden och/eller

Kulturella och kreativa foretag

Aktérer inom KK-sektorn

Innovationsekosystem

Foretagsfrimjande system

Regionala kulturverksamheter

konstnirliga och andra kreativa uttryck, oavsett

organisationsform.

Foretag inom kulturella och kreativa branscher som har
kulturskapande eller andra kreativa processer som sin affirsidé

eller som sin ravara.

Verksamma inom kulturella och ktreativa branscherna oavsett

organisationsform.

Sammansittning av aktérer, arenor och nitverk som i olika
faser bidrar till ny kunskap och att denna kunskap tillgingligg6rs

pé en marknad.

Bidrar med ridgivning och/eller finansiering till foretag i olika

faser 1 sin utveckling.

Stottas av Region Blekinge med statliga och regionala medel.
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2 Trendspaning och omvarldsanalys

I en tid med en 6kad digitalisering och ny teknik férandras ocksd vara sitt att bade producera
och konsumera kultur. Aldrig f6rr har det skapats sd mycket innehall, eller “content”, som
det goérs idag, och mingden innehall och antalet skapare ser bara ut att 6ka f6r vatje ar som
gar. Men i allt detta brus blir det ocksa svirare att géra sin r6st hord och nd ut med sitt
budskap. Det blir dirfér dnnu viktigare att arbeta mer anvindarcentrerat och fokusera pa sin
milgrupps beteenden och behov, och anpassa sitt berdttande direfter for att fa deras
uppmirksamhet och engagemang.

Teknik som AR och VR ir f6rvisso inte ny i sig men blir allt vanligare verktyg f6r att nd ut,
engagera, men ocksa for att tillgingligg6ra kultur till fler malgrupper. Al vixer sig ocksa allt
storre och dr nu inte bara ett hjilpmedel f6r att sortera data och optimera distribution av t ex
konst, utan anvinds i allt stérre utstrickning dven i sjilva produktionen av t ex musik, film,
litteratur, journalistik och grafisk design. Det finns ett flertal exempel pd nir Al varit ett bra
hjilpmedel 61 att effektivisera vart arbete genom att utféra uppgifter som dr £6r svira eller
tidsédande f6r minniskor att utféra, men ju smartare tekniken blir, desto mer Skar radslan
tor den konkurrens Al kan komma att skapa f6r kreatdrer.

Samtidigt, som en motreaktion till vért allt mer digitaliserade sambhille, vixer en ny
generation fram med stbrre aversion mot materialism, massproduktion och viért till synes allt
mer ytliga samhille. Aven ildre generationer har tréttnat pa skirmar och konstant
uppkoppling och lingtar nu tillbaka till minsklig kontakt, tillhérighet och bestindighet.
Enkelhet och autencitet — och naturen och “det naturliga” som den kanske tydligaste
symbolen for detta — Skar i virde.

Fler verksamma inom (i synnerhet) kulturella och kreativa branscher viljer bort stiderna och
flyttar till mindre stider eller ut pa landsbygden f6r 6kad livskvalitet. De drivs 1 allt stérre
grad av icke-monetira virden, att arbeta med nigot som upplevs som meningsfullt och
intressant, framfér t ex hog 16n — och det vi kan kalla f6r en “passionsdriven ekonomi” vixer
fram. Och nir stadskdrnorna tampas med nedstingningar det blir allt tydligare att det lokala
kulturlivet kommer att spela en avgérande roll f6r deras attraktivitet och resiliens. De bidrar
med viktiga sociala virden som identitetsskapande, trygghet och social integration, och har
samtidigt en férmaga att stirka konkurrenskraften och innovationsgraden — men dven den
ckonomiska omsittningen i stadskérnan. De kulturella och kreativa branscherna blir ddrmed
bli en viktig motor i att skapa levande och attraktiva platser i framtiden.

(Sammanfattning utav Trendspaning och omvarldsanalys: kreativa och kulturella branscher. Future
Place Leadership, 2022. Bilaga 1)
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3  Tvarsektoriell samverkan

De féretag som har kulturskapande eller kreativa processer som huvudsaklig del av sin
affirsidé riknas till kulturella och kreativa féretagen. Manga av fOretagen dr soloféretagare
och arbetar med immateriella rittigheter och tillgingar, vilket kan paverka hur man utvecklar
och siljer sina produkter och vilka hinder man ser f6r utveckling. Med kulturella och kreativa
branscher avses branscherna arkitektur, form och design, digitala spel, film, foto, konst,
kulturarv, litteratur, media, mode, musik, scenkonst, sléjd och hantverk samt upplevelse-
baserat lirande.

Kulturella och kreativa branschers férhallande till varandra kan férklaras genom en
cirkelmodell. Modellen beskriver hur ekonomiskt virde skapas pa konsten och kulturens
omriden. Den kulturella kdrnan tar sin utgangspunkt i konsten och utforskar historiska och
nutida samhallsutmaningar. Att stddja konstskapandet i cirkelns centrum ér en kulturpolitisk
uppgift, att stodja foretagen i de féljande cirklarna hoér till ndringspolitiken. Alla kulturskapare
blir inte féretag, men kulturskapandet ligger till grund f6r de kulturella fretagen.
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KONSTNARLIGA KONSTNARLIGA KARNAN

— Scenkonst, Litteratur, Konst

KARNAN

KULTURELLA NARINGAR
— Film, Foto, Gallerier

KREATIVA NARINGAR
— Media, Ljud, Ljus, Arkitektur

NARLIGGANDE EKONOM|
— Reklam, Beséksniiring
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Samverkan i fokus

De kulturella och kreativa branscherna ar ett
viktigt omrade fér bade niringspolitik och
kulturpolitik, men 4r i férsta hand en tillvixt-
och niringspolitisk fraga. Politikomradena
behoéver samverka och vara representerade
tillsammans da fragan diskuteras, for att
kunna ge bista mojliga forutsittningar for de
kulturella och kreativa branscherna att vixa
och utvecklas. Tvirsektotiell samverkan
mellan omradena mdste utvecklas pa det
politiska planet men ocksa hos tjinste-
personer inom kommuner och region.

Kultul—pohtik Det breda kulturkapitalet och starka foretag
. inom de kulturella och kreativa branscherna
ir ett resultat av ett 6msesidigt och effektivt
samspel mellan kulturpolitik, naringspolitik
och regional utvecklingspolitik i Blekinge.

3.1 Kulturella kdrna

Konst och kultur kan f4 méinniskor att se virlden och sig sjilva genom andras 6gon.

Kultur ger individer och samhillen bittre f6rméga att méta livet och dess férdndringar.
Kultur ger perspektiviorskjutning, ifrdgasittande, empati, skapar sammanhang och mening,
Att fa ta del av konstnirliga upplevelser och sjilv ges méjlighet att uttrycka sig konstnirligt dr
grundldggande minskliga behov.

Konsten och kulturens egenvirde avser konst och kultur £6r konsten och kulturens egen
skull”. Detta innebir att det konstnirliga uttrycket eller den kulturella upplevelsen ér ett mal i
sig som inte behéver tillféra ndgot till andra omraden i f6rsta hand. Till detta knyts ocksa
begreppet “armlingds avstind” som innebdr att politiker och tjanstepersoner inte ska besluta
om innehallet i den konstnitrliga verksamheten eller gbra en konstnirlig bedémning av den.
Det innebir en strivan efter balans mellan kravet pa styrning och kontroll av hur
skattemedel anvinds mot det lika viktiga kravet pa frihet f6r det konstnirliga skapandet.

Det demokratiska samhillet bygger pa att yttrandefriheten bevakas, virnas och frimjas.

Ett levande och oberoende kulturliv bidrar till detta. Genom att ménniskor fir méjlighet att
skapa och uttrycka sig fritt och konstnitligt, skapas forutsittningar f6r nya tankar och idéer
som utvecklar samhillet.

Kulturens kraft i samhillsutvecklingen innebir att kulturen 4dven kan bidra till 6kat mervirde
inom livslangt lirande, folkhilsa, innovationsklimat, social sammanhallning, hallbara
livsmiljéer, internationella och interkulturella relationer. Alla samhillssektorer bor skaffa sig
kunskap om och erkidnna kulturens férmaga att tillféra viktiga virden. (Regional kulturplan
for Blekinge 2022-2025.)

Sida 8

REGION
BLEKINGE



==y REGION
N BLEKINGE

-

3.2 Branscher i stor omvandling

Idag genomlever vi ett nytt genomgripande teknikskifte som férindrar samhallet 1 grunden,
dven konst- och kulturproduktionen. Grinsen mellan konsument och producent blir otydlig
(t ex vem som dr vad pa sociala medier). Trésklarna £6r tekniskt avancerad konst- och kultur-
produktion sidnks drastiskt, vi kan spela in hgkvalitativ film med vara mobiltelefoner, och
nya betalningslésningar och affirsmodeller vixer fram.

Digitaliseringen paverkar ocksa arbetsmarknaden som radikalt indras f6r konst- och
kulturskapare. De fasta anstillningarna har minskat och uppdragen som ofta ir 1 projektform
ar kortare. Konst och kulturskapare dr i dag 1 allt hégre grad sé kallade kombinatdrer som r6r
sig i ett grinsland mellan att vara arbetstagare, uppdragstagare och egenféretagare, vilket kan
vara en mojlighet till utveckling men ocksa slitsamt och utmanande med linga arbetsdagar.
Det kan ocksi leda till en osiker hemvist mellan de olika politikomradena.

Kulturella och kreativa féretags innovativa férmaga och kreativa processer kan spela en
viktig roll &ven inom andra niringsgrupper. Delar av det offentliga innovationsfrimjandet
behéver dirfor riktas mot sa kallad cross-innovation eller spillover-effekter, som stédjer en
tvirdisciplindr hallbar utveckling via nyskapande samarbeten. De kulturella och kreativa
branscherna skapar dven goda férutsittningar f6r export och Sverigefrimjande och i
regeringens exportsstrategi pekas de ut som sirskilt fokusomrade. Nira 30 procent av
foretagen exporterar, vilket dr dubbelt sd mycket som genomsnittet f6r sma och medelstora
toretag. Kulturella och kreativa branscherna samverkar ocksa mer med andra dn
genomsnittet av foretag, vilket ger storre mojlighet till innovation och konkurrenskraft.

Det ir viktigt att synliggdra kulturella och kreativa branscherna och deras betydelse f6r
arbetsmarknaden och tillvixten i Blekinge. Kultur och kulturmiljéer har som exempel en
betydande roll 61 regioners innovativa utveckling och attraktionskraft. Andra viktiga
branscher f6r Blekinge ér film- och spelbranscherna, som driver utveckling av ny teknologi
inom andra omriden sisom hilsa, utbildning och forskning. Film- och spelbranscherna
inspirerar kommande generationer av programmerare, ingenjorer och kreatérer.

Samverkan behéver utvecklas ytterligare. Inte bara mellan branscher och 6ver politik-
omriden, utan dven 6ver kommun- och regiongrinser for att kunna utveckla omradet vad
giller utbildning och forskning, utbyte av erfarenheter samt kunna stédja féretagen i sin
internationalisering.

Samverkan inom Regionsamverkan Sydsverige 6ppnar méjligheter £f6r Blekinge att kunna
erbjuda spetsutbildningar pd hogre niva, fa tillgdng till god kompetensfoérsorjning till
féretagen och ligga i framkant vad giller forskning och utveckling. Gemensamma
utbildningar och konferenser erbjuds dterkommande Sydsveriges kommuners kultur- och
néringslivsansvariga, for att h6ja kunskapen inom omradet.
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4 Statistik och analys

4.1 EU niva

De kulturella och kreativa sektorerna lyfts sdrskilt fram av EU som viktiga branscher f6r att
se till att samhillet fortsitter att utvecklas och dr centrala f6r den kreativa ekonomin. De ir
kunskapsintensiva, bygger pa individuell kreativitet och talang och generar betydande
ekonomiska virden. Men framfor allt 4r de avgérande f6r en gemensam kinsla av europeisk
identitet, kultur och virderingar. Ur ett ekonomiskt perspektiv uppvisar de tillvixtsiffror &ver
genomsnittet och skapar jobb — i synnerhet f6r ungdomar — samtidigt som de frimjar den
sociala sammanhallningen. (culture.ec.europa.eu)

Stodet till de kulturella och kreativa sektorerna gir via programmet Kreativa Europa som har
fatt néra ett dubblerat anslag f6r kommande programperiod. 2,4 miljarder euro ska férdelas
de kommande sju édren till internationella samarbeten, rétlighet och nya former av kulturellt
skapande. Milet f6r Kreativa Europa dr att skydda, utveckla och frimja den europeiska
kulturella och sprikliga mangfalden och det europeiska kulturarvet. Programmet ska dven
6ka de kulturella och kreativa sektorernas konkurrenskraft och ekonomiska potential, sirskilt
inom den audiovisuella sektorn. (kulturradet.se)

De kulturella och kreativa féretagen finns ocksa med i EU:s industristrategi som ett av 14
industriella ekosystem pa den inre marknaden. EU har med industristrategin inlett den
dubbla omstillningen till klimatneutralitet och digitalt ledarskap. EU:s industripolitik ska
dven gora industrin 1 EU mer konkurrenskraftig pa virldsmarknaden och 6ka EU:s 6ppna
strategiska oberoende. Enligt statistik fran Eurostat sysselsitter kulturella och kreativa
branscher nistan 9 miljoner méinniskor i EU, motsvarande nistan 4 procent av den totala
arbetskraften i EU som representerar drygt 1 miljon fOretag, varav nistan samtliga dr sma-
och medelstora foretag. De bidrar till 4 procent av Europas BNP (European Institute of
Technology, EIT, 2017). (Kreativa Sverige! 2022)

4.2 Nationell niva

Regeringen gav 2021 en sdrskild utredare i uppdrag att limna f6rslag till en samlad nationell
strategi med syfte att under den kommande tiodrsperioden frimja lingsiktig och hallbar
utveckling av de kulturella och kreativa branscherna i hela landet. (Kreativa Sverigel).
Betinkandet Kreativa Sverige! lyfter sex strategiska omriden som avgdrande f6r det fortsatta
utvecklingsarbetet:

* Tydligt tvirpolitiskt ansvar f6r kunskap, synergier och samverkan

* Férnyelse av radgivning, kapitalforsérjning och innovationsstéd

* Langsiktigt och snabbt pd upphovsrittens marknad

* Export, internationalisering och virdeskapande utomlands

* Hallbar arbetsmarknad och kompetenstérsorjning £6r alla

* Platsens betydelse for kulturella och kreativa verksamheter (och tvirtom)

Strategin dr tinkt att anvindas av statliga aktérer och av organisationer med statliga uppdrag
och/eller statlig grundfinansiering. Regioner och kommuner ér siledes inte i fokus férutom
under punkten Platsens betydelse f6r kulturella och kreativa verksamheter (och tvirtom).
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Diir lyfts betydelsen utav de kulturella och kreativa branschernas paverkan pa det lokala och
regionala nirings- och kulturlivets dynamik, liksom dven pé platsens attraktionskraft. Detta
sker genom att de kulturella och kreativa branscherna

* bidrar till ett diversifierat niringsliv och sysselsittning

* ir mycket engagerade i sina arbeten

* ir en ndringsgrupp med en relativt jimn férdelning mellan kvinnor och min

* har betydligt hogre utbildningsnivi dn genomsnittet

* genererar positiva sekundira virdeeffekter i lokalsamhillet, exempelvis for att gbra
livsmiljén mer attraktiv, med fler sociala interaktioner 6kat kulturellt deltagande, samt att
medborgarnas kinsla av stolthet for platsen kan bli starkare.

4.3 Analys over Blekinges mojligheter och utmaningar

Blekinges ekonomiska tillvixt har under 2000-talet varit férhallandevis god, men med vildigt
stora variationer mellan olika perioder. Linet dr en industriintensiv region med flera
industrispecialiseringar och priglas av ett storskaligt ndringsliv. Tillvixten drivs av en hdg
produktivitet, vilket 4r centralt eftersom en god produktivitetsutveckling dr avgérande f6r
tillvixten pa sikt. Samtidigt har linet haft en svdr utmanade omstillningsperiod med en svag
jobbutveckling, inte minst inom den konkurrensutsatta industrin. Det har resulterat i att
sysselsittningstillvixten i linets néringsliv har halkat efter 6vriga Sverige.

Det finns ingen enkel 16sning f6r 6kad diversifiering och en god omstillning i niringslivet.
Sannolikt beh6vs ett brett arbete med flera parallella spar. En utmaning som existerat under
ling tid 4r graden av entreprendrskap. Givet linets position med en svag jobbtillvixt vore ett
hégre nyforetagande och entreprendrskap i regionen en indikation pé en tilltagande
omstillning. Vidare stir sma- och medelstora bolag f6r en stor andel av sysselsittnings-
tillvixten i Sverige. I flera av ldnets specialiseringar och stora branscher finns en
koncentration till ett fatal stora bolag, vilka i hdgre utstrickning konkurrerar med god
produktivitetsutveckling men saknar en stérre antal medelstora bolag som kan vixa
framover.

4.4 Blekinge tappar sysselsattning

Inom kulturella och kreativa branscherna har antalet sysselsatta minskat i 17 av regionerna
mellan 2010-2020 och totalt har antalet sysselsatta minskat med 3 procent i Sverige under
samma period. I Blekinge har sysselsittningsminskningen varit storst i landet (-30,9 procent),
vilket har inneburit att branscherna stir f6r endast 1,7 procent av arbetstillfillena i linet,
vilket tillsammans med Orebro ir ligst av alla regioner. Mellan 2014-2017 minskade antalet
sysselsatta relativt sett mest tillsammans med dr 2020. Under pandemins forsta dr hade
restriktioner och social distansering stor paverkan pa branscherna. Inom de kulturella och
kreativa branscherna har sysselsittningsminskningen under det senaste decenniet skett i alla
linets kommuner. Karlskrona har haft den stérsta minskningen bade i faktiska och relativa
tal.

Ar 2020 uppgick antalet sysselsatta inom branscherna till 1 120 i Blekinge och fler 4n nio av
tio arbetar pa féretag med 0-9 anstillda. Totalt finns det 18 foretag i Blekinge inom de
kulturella och kreativa branscherna med tio eller fler anstéllda. De flesta inom dessa
branscher ir sysselsatta inom Media (42 procent) trots att branschen har utvecklats svagt och
sysselsittningen har minskat med 33 procent mellan 2010-2020. Men sysselsittningen har
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under perioden minskat i alla delbranscher inom KIKN med undantag f6r spelutveckling,
vilket ocksi 4r den minsta delbranschen.

ES
=

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Andel sysselsatta inom KKN 2010-2020

2%

Bland aktiebolagen inom de kulturella och kreativa branscherna i linet uppgick dr 2020
foradlingsvirdet till 412 miljoner kronor, vilket ir en minskning med nirmare 30 procent
sedan 2015. Stérst nedging skedde under 2020, pandemins fSrsta ar. Framfor allt minskade
foradlingsvirdet kraftig inom scenkonst (91 procent), en konsekvens av att storre bolag
drabbades hart av instillda evenemang och festivaler.

KKN-bransch Antal syss. % Syss. KKN Syss. KKN
KKN 2020 2010-2020 2010-2020
Antal %
-
Media 470 42% -Bq -32,9 '}E
Kultur och upplevelse 213 19% -ﬁ4| —23,1%%
Form, design och mode 164  15% -9§ -37,4 %
Scenkonst 145 13% —9.[ -5,8 ‘lé
Rérlig bild, film och foto 96 9% 106 -52,5%
Litterart och konstnérligt skapande 23 2% 3: -11,5%55
spelutveckling 9 1% |
Totalt 1120 100% -501 -30,9 %

Utveckling av féradlingsvarde inom KKN-naringar och i naringslivet %

KKM-ndringar = = = Naringslivet
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0% ———n g 88%
0,0% - e
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-235%
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Foradlingsvirdets storlek 2020 samt férdndringar fran 2015 efter KIKN-bransch.
KKN-bransch FV 2020 (tkr) % FV 2015-2020 FV 2015-2020 Lénsamhet %
(tkr) %
Media 249751  60,6% -109 060 -36,4 % -3,0
Form, design och mode 106 175 25,8% -27 ?2}? -Zé,? % -4,6
Rorlig bild, film och foto 26042 6,3% 3424 150 % 0,9
Scenkonst 18300  4,4% 38 208 %7.6% 50,5
Litterdrt och konstndrligt skapande 6429 1,6% 1 04&2 195,4 %4 28,3
Kultur och upplevelse 3514 0,9% 835; 3:;,4 % -39,9
Spelutveckling 2 100 0,5% 365@ 21@,0 o 1,0
Totalt 412 311 100,0% -169 322 -291% 5,2

Foérdjupad statistik och analys finns i linken: Microsoft Power BI

4.5 Effekter av pandemin

Myndigheten f6r kulturanalys konstaterar i december 2022 att utvecklingen pa kultur-
arbetsmarknaden tydligt f6ljde pandemins smittvagor liksom de nationella restriktionerna.
Den arbetsmarknadskris £6r kultursektorn som pandemin férde med sig, totalt sett, kan
betraktas som 6ver. Detta giller bade de kulturarbetare som har anstillning och de som ir
verksamma i eget féretag inom kultursektorn. Detta giller f6r Sverige 1 sin helhet, hur det ser
ut i Blekinge dr det svérare att sa hir tidigt bedéma.

Kulturanalys pekar pd att det fortfarande finns delbranscher inom kultursektorn som dnnu
inte uppnatt full aterhimtning, sasom inom biblioteks, arkiv- och museisektorn. Det finns
dven skillnader mellan olika dldersgrupper och mellan hdg- och lagutbildade, dir unga och
lagutbildade upplevt ett lingre krisférlopp. Det kan leda till att unga tvekar att satsa inom
kulturarbetsmarknaden.

Arbetsmarknaden totalt sett 1 Sverige har fitt en 6kad r6tlighet, med fler jobbyten. Det har
inneburit ett positivt nettodverskott £6r kulturen dir Kulturanalys kan se att fler byter jobb
till kulturarbetsmarknaden 4n i motsatt riktning, vilket ocksa avspeglas 1 att antalet anstillda
inom kulturen 6kat.

Sida 13

REGION
BLEKINGE


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYWMwYWIzZTUtNDkzYS00M2NhLTkzZDQtNzhhZWYxZjlhMGFkIiwidCI6IjIyZjA4NWJlLWI1MjMtNGVhYS05YTI3LTQyZjZjYjExZTBlNiIsImMiOjh9

=z

5 Larande fran foregaende period

Kreativa Blekinge ir den andra handlingsplanen som skrivs fram 1 det strategiska
utvecklingsarbetet for frimjande av de kulturella och kreativa branscherna i Blekinge.
Foregaende period 16pte mellan 2018-2022 och utgjordes av Utvecklingsplan f6r kulturella
och kreativa niringar i Blekinge, detta i kombination med 6ronmirkta medel ur det regionala
tillvixtanslaget 1.1 och regionala medel fran Kultur och bildningsnimnden. De 6ronmarkta
medlen investerades i olika typer av projekt som bidrog till de prioriterade utvecklings-
insatserna 1 planen.

Projektmedel har stottat externa projekt sisom
e Catl International Film Forum — utveckling av filmniringen i Blekinge/Filmplan

e Maker Culture Collective — att verka som professionell dansatre pa en liten ort/Dans
1 Blekinge

e Ebbamala bruk — industriella revolutionen blir ett besoksmal/Blekinge museum
e PLX Tjiro — attrahera unga vuxna till Blekinge med en festivalupplevelse

e Moderna Solvesbotgs souvenirer/Solvesborgs kommun — samverkan mellan
konstnirer/designers och industriféretag som en nisch av SPOK.

e DiggEat — ett omstillningsinitiativ kring digitalisering av evenemang
lokalt/regionalt.

Under féregiende period har ett antal strategiska initiativ startats upp, nigra av dessa har
levererat mot mél pé kort sikt, medan andra initiativ bygger pd ett mer langsiktigt dtagande.
Se vidare 1 bilaga 2 och mét dir de deltagande féretagen och Region Blekinges
samarbetspartners inom féljande initiativ: SPOK — Samtida produktion och konsumtion,
Made in Blekinge, Cross innovation lab, Filmnod Blekinge, Blekinge spelkonsulent och
Virtual Production-studio.

Lirdomar som har gjorts dr att det krivs eldsjilar f6r att projekten ska bli bra och att Region
Blekinge behdver finnas pa plats £6r att stdtta och lotsa projekten vidare! Till exempel att
Carl International Film Forum kunde vixla upp inom projektet Filmnod Blekinge i
samverkan med Karlskrona kommun, att SPOK Blekinge gbrs i samverkan med Techtank,
att kommande projekt Cross Innovation samplaneras med Netport och att Visit Blekinge
engageras till projekt som dven riktar sig till beséksniringen. Moderna Sélvesborgssouvenirer
vixte fram ur utbildningen inom Regionsamverkan Sydsverige dir det krdvdes ett deltagande
béde frin niringsliv och kultur inom kommunerna, i detta fall S6lvesborgs kommun. Ett
betydande resultat fran féregiende period dr vikten av kunskapshéjande och inspirerande
insatser 1 kombination med styrning och finansiellt kapital som katalysator i utvecklings-
insatser.

Nir Region Blekinge lanserade Utvecklingsplan f6r kulturella och kreativa niringar i Blekinge
handlade mycket om att ldgga pusslet till grunden f6r detta tvirpolitiska omrdde. Nu dr tiden
inne bade for niringsliv och aktorer i systemet att ta arbetet vidare och hitta sina nya roller
att bidra till utvecklingen tillsammans. En hogre kapacitet hos samverkande aktorer flyttar
regionens roll hégre upp 1 flygledningstornet vilket gynnar alla parter, skapar effektivare
processer och stirker potentialen ytterligare. Dirfor dr den systematiserade samverkan en
forutsittning for 6vriga utvecklingsinsatser att fungera pé bista sitt.
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6 Strategier och planer

P ==y REGION
¥ZN BLEKINGE

Handlingsplanen tar sin utgangspunkt i betinkandet Kreativa Sverige! (nationell strategi for
kulturella och kreativa branscher) Vixtplats Blekinge (regional utvecklingsstrategi) och
Regional Kulturplan f6r Blekinge. Det finns dven delar med stark koppling till Blekinges

strategi for Smart specialisering.

Vixtplats Blekinge

Stirkt attraktivitet sirskilt for unga

Starkt konkurrenskraft i niringslivet

Ett vixande niringsliv med fler arbetstillfillen.
Prioritering

Utveckla attraktiva, hallbara och vil gestaltade
livsmiljSer.

Skapa 6ppna arenor for sektors- och
branschoverskridande samarbeten.

Frimja ett mer internationaliserat ndringsliv.

Frimja ett breddat ndringsliv och minskad

sarbarhet.

Regional Kulturplan f6r Blekinge

Stirkta férutsittningar for professionella
kulturskapare att verka och utvecklas i Blekinge,

i fortsatt samverkan med Sydsverige.

Kulturen och kulturskaparnas férmagor tas
tillvara inom alla samhallssektorer for att starka

kreativitet och innovationskraft i Blekinge.

Kreativa

Blekinge

Kreativa Sverige!

Tydligt tvirpolitiskt ansvar f6r kunskap, synergier

och samverkan

Fornyelse av ridgivning, kapitalférsorjning och

innovationsstod

Langsiktigt och snabbt pa upphovsrittens

marknad

Export, internationalisering och virdeskapande

utomlands

Hallbar arbetsmarknad och kompetensforsotjning

for alla

Platsens betydelse for kulturella och kreativa

Blekinges strategi for smart specialisering
Specialisetingar

Tech — digitalisering och smartare samhillen
Missions — med fokus pa samhillets utmaningar
Flaskhalsar

Kritisk massa

Lagt socialt kapital

Innovationsekosystemet
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7  Utvecklingsomraden och insatser

Prioriterade utvecklingsomraden och insatser 1 handlingsplanen ska bidra till en eller flera
utpekade mél och omrdden i de 6vergripande strategierna.

7.1 Omrade 1: Samverkan - vaxande naringsliv och innovation

Vi blir det vi gor tillsammans. Samverkan mellan och inom organisationer dr avgérande f6r
utveckling inom omrédet. Ingen enskild akt6r kan pa egen hand skapa den forflyttning som
vi har potentialen att gbra tillsammans. Samverkan kan ske pa olika nivaer och i olika faser.

Inom EU kopplas kulturen samman med héllbar utveckling men ocksa dess férmaga att
bidra till tillvixt genom kreativitet, aktivt utforskande och stark utvecklingskapacitet.
Foretagens styrka dr att de i stor utstrdckning skapar virden i samverkan med andra. Genom
innovation och kunskaper revitaliseras stider, andra branscher, kluster och regioner.

7.1.1 Insatser

1. Partnerskap, nitverk och samverkan med kommunerna

Etablera kulturella och kreativa branscher som en del utav partnerskapet Arena for hallbar
tillvixt samt komplettera med ett mer operativt nitverk f6r utveckling av Kreativa Blekinge.
Nitverket behover bestd av centrala aktérer med kompetenser fran olika politikomriden,
med en bred representation geografiskt fran hela regionen och av féretridare o1
organisationer med olika ansvarsomrdden. Deltagarna behdver ha mandat och drivkraft att
utifran sitt ansvarsomrade kunna bidra till 6vriga utvecklingsomriden i handlingsplanen.
Samverkan mellan politikomridena behéver stirkas med kunskap och inspiration pa ett
liknande sitt som skedde under tidigare utbildningar inom Regionsamverkan Sydsverige, dir
kultur och niring deltog tillsammans i ett utbildningsprogram och uppmuntrades till ett
gemensamt arbete. Exempel pa aktorer 4r kommunerna, féretagsfrimjare och akademi.

2. Arenor for samarbete

Verka for 6kad samverkan mellan féretag inom kulturella och kreativa branscher samt
tvirsektoriellt mellan olika branscher och omrdden, detta genom att stirka befintliga fysiska
och digitala arenor samt frimja nya former av 6ppna och tillfilliga dynamiska métesplatser
och hubbar. Exempel pa arenor; SPOK Blekinge, Cross Innovation och Made in Blekinge
pop-up market.

3. Internationella partnerskap

For att driva pé innovation, digitalisering och gron omstillning i ett bredare perspektiv ar
internationella samarbeten av betydelse. Vid transnationella initiativ ska partnerskap med
Tyskland sirskilt beaktas som drivande inom grén omstéllning och cross innovation. Utifran
Blekinges geografiska ldge dr Gstersjoregionen ocksa strategiskt viktig f6r samarbeten.
Samtidigt som utgingspunkten f6r samarbete alltid ska bygga pa ett 6msesidigt intresse och
gemensam nytta.
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7.2 Omrade 2: Internationell lyskraft

Kulturella och kreativa branscher ir liksom bestksniringen en viktig del av varumarket
Sverige och Sveriges ansikte ut mot virlden. Pa likande sitt dr dessa branscher viktiga fér
bilden av Blekinge och att bygga stolthet, gemenskap och attraktionskraft lokalt. Foretag
inom kulturella och kreativa branscher dr exportbendgna. Vart tredje féretag inom dessa
branscher exporterar, vilket dr nistan dubbelt sa mdnga som féretag inom ndringslivet 1 stort.
Inom det exportfrimjande arbetet har Blekinge stor nytta av samarbetet med Business
Sweden som ir en viktig aktor f6r de svenska fGretagen att vixa globalt. Ddremot krivs det
fran foretagens sida en viss niva av exportmognad for att kunna atnjuta Business Swedens
erbjudanden och méjligheter. En virdefull inging f6r Blekinges foretag dr Almi Blekinge
som med sitt regionala uppdrag erbjuder en bred palett av utvecklingsinsatser, ridgivning
och kapital. Almi dr en del av Exportsamverkan Blekinge och Business Blekinge.

Lag kritisk massa forsvarar arbetet med specifika insatser, dirav dr de nationella nitverken
och interregionala tematiska satsningar av stor betydelse inom detta utvecklingsomrade. Men
det utesluter inte vikten av att dven arbeta fOr att stirka samverkan mellan foretagen inom
Blekinge och stimulera gemensamma initiativ.

7.2.1 Insatser

1. Internationalisering

Verka f6r 6kat deltagande av kulturella och kreativa branscher inom det exportfrimjande
arbetet regionalt och nationellt. Det handlar dels om féretagens exportmognad, dels om
frimjandesystemets mojligheter att lotsa foretag inom dessa branscher mot en internationell
marknad.

Exempel pi aktiviteter; interregionala projekt och malgruppsanpassade erbjudanden kring
exponering och co-working.

2. Made in Blekinge pop-up market

Vidareutveckla konceptet Made in Blekinge till att utgdra en samlad exponeringsyta med
torsiljningsmojligheter t6r lokalproducerade produkter fran Blekinge — i allt ifran hantverk
till livsmedel. De manga mindre féretagen inom kulturella och kreativa branscherna har ofta
behov av samverkan fér att kunna kraftsamla och n4 ut till nya marknader. Made in Blekinge
kan dels nyttjas vid missor som en monter, dels utgéra en méjlighet £6r tillfillig exponering
lokalt och interregionalt fOr att pa sikt etablera konceptet permanent pa geografiska platser
av strategisk betydelse. Initiativet byggs upp 6ver tid och aggregeras i tre faser: regionalt —
interregionalt — internationellt.
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7.3 Omrade 3: De kulturella och kreativa branschernas
betydelse for platsen och vice versa

Det ir varierande faktorer som avgor i vilken geografi som foretag viljer att etablera sig. Att
platsen har betydelse i sjilva skapandeprocessen dr sirskilt tydligt bland de féretag som
bedriver eget konstnitligt skapande. En stad stirker féretagandet genom storre tillgang till
resurser och nitverk, och f6r verksamheter som behover en publik finns stoérre méjligheter
med en hégre population. Samtidigt vittnar flera féretagare om att de féredrar att vara stora
pa en liten ort — 4n sma p4 en stor. Dagens digitala arena har ocksa méjliggjort f6r féretag i
mindre stider och pé landsbygd att né sina kunder mer effektivt och dven direkt nd en
internationell marknad, utan att behéva gd vigen via storstadens funktioner.

Precis som att platsen har betydelse f6r foretagen, spelar féretagen en viktig roll £6r platsen.
Kultur och kreativt skapande framhalls vara grundldggande for att stirka vara demokratier
och virderingar, vilstindet i vart sambhille, lokal platsutveckling, kvaliteteten pa var livsmiljé
och individens vilbefinnande. (Kreativa Sverige! 2022)

Den tredje dimension inom detta utvecklingsomride bygger pa den trendspaning som
presenteras i bilaga 1. I en alltmer fragmenterad och hektisk virld 6kar behovet av att ha
kontakt med minniskor. Tillhdrighet och det autentiska blir mer dtrdvirt. Den ékade
digitaliseringen har lett till en motkraft, med aktivt avstindstagande fran sociala medier och
medveten frankoppling. (Trendrapport Futureplace leadership, 2022) Blekinge har goda
forutsittningar att stimulera och dra nytta av denna efterfragan. Kombinationen
besoksniring och platsutveckling ér tva starka inriktningar dir Blekinges
grundférutsittningar ligger helt i linje med den eftertraktade dkthet som minniskor strivar
efter.

Lag kritisk massa gor att vi behéver stirka férmagan att samplanera aktiviteter och bittre ta
vara pa de mojligheter som skapas genom olika arrangemang riktade bade mot allminhet och
affirsresendrer. Ett exempel dr den dterkommande PLX-festivalen som framf6r allt lockar
professionella kulturskapare och foretagare inom kreativa branscher till Blekinge. Under fyra
dagar 6kar markant den kritiska massan foretagare inom dessa branscher, dessutom inom ett
prioriterat dldersspann kopplat till befolkningsutveckling. Intikter férvintas primdrt 6ka
inom besoksniringen med angrinsande branscher, dir de kulturella och kreativa féretagen
tillf6r mervirde £6r 6kad attraktionskraft.
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7.3.1 Insatser
1. De kulturella och kreativa branschernas betydelse for platsen.

A. Stimulera till fler initiativ som tillfilligt 6kar antal méinniskor i Blekinge under fler dagar
om dret, med fokus pa branschspecifika insatser. Den 6kade kritiska massan tillfér Blekinge
kompetens, nitverk och kapital.

B. Bittre ta tillvara pa de mdjligheter som skapas i samband med tillférande av kompetens,
individer och sammanhang, genom att samplanera med aktdrer ansvariga for aktiviteter
kopplat till inflyttning (kommunerna, Visit Blekinge, Region Blekinge med flera.).

2. Integrering av kulturella och kreativa branscher

Fortsatt verka for att de kulturella och kreativa branscherna integreras i den bredare regionala
och lokala samhillsplaneringen, i syfte att frimja hdllbar utveckling och att bidra till attraktiva
platser £f6r besékare, boende, féretag och investeringar, sisom inom arbetet med gestaltad
livsmiljo, strategiska noder och Visit Blekinge. De kreativa branscherna utgér en viktig nyckel
till att hdlla vad vi lovar sa verkligheten gar i linje med platsmarknadsféringen £6r Blekinge,
bdde f6r invanare, féretag och besékare.

3. Platsens betydelse for de kulturella och kreativa branscherna

Verka for att fysiska platser som kreativa hubbar och liknande tillskapas och omskapas f6r
att stétta de som valt att etablera sig i Blekinge och for att attrahera nya foretag. Exempelvis
genom att samverkan kring lokaler mellan niringsliv, fastighetsigare, civilsamhillets
téreningar och offentliga aktorer. Pa sé sitt nyttjas Blekinges litenhet pé bista sitt.
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7.4 Omrade 4: Infrastruktur

I en tid med en 6kad digitalisering och ny teknik férandras ocksd vara sitt att bade producera
och konsumera kultur och upplevelser. Aldrig férr har det skapats sa mycket innehdll som
det gobrs idag, och mingden innehall och antalet skapare ser bara ut att 6ka for vatje ar som
gar. Det finns en omiittlig efterfragan pa “content” bland annat tack vare innehéllsplatt-
formar som Instagram, YouTube och Twitch. Kombinationen av 6kad tillginglighet, de
stora summor pengar som bade kreatérerna och plattformarna idag tjanar och de odndliga
méjligheter som nu finns gor att ’creator economy’ fortsitter att 6ka. (Trendrapport fran
Future Place Leadership, 2022)

Detta dr en platsobunden trend dir Blekinge har goda méjligheter att attrahera unga talanger
genom en utvecklad infrastruktur f6r utveckling och produktion. Féretagare inom de
kulturella och kreativa branscherna har behov av att stéttas 1 sin utveckling som foretagare
och inkluderas bade inom kultur och niringsliv. Detta kriver mer kunskap och férstdelse
inom savil det kulturfrimjande omridet och som inom det niringsfrimjande omrédet.

7-4.1 Insatser

1. Kompetensforsorjning

Verka for 6kad tillginglighet av fler utbildningar pa olika nivaer inom de kulturella och
kreativa branscherna, med nira anknytning till ndringsliv och arbetsliv — samt framtida
passionsdrivna livsstilsféretag.

Utveckla och férstirk insatser for talangutveckling genom sommarkollon och liknande samt
kurser med centrala aktérer som gymnasieskolor, folkhdgskolor, Gameport etc. Utveckla och
forstirk spetsutbildningar for etablerade aktorer i samverkan med hégskolor/universitet och
Regionsamverkan Sydsverige.

Exempel pi aktiviteter: Paketera oemotstandliga erbjudanden av kombinationen
frankoppling-uppkoppling i en unik demomilj6. Attrahera utbildningar fér att frimja den
professionella kulturen.

2. Utveckling av inkubatorfunktioner f6r kulturella kreativa branscher

Verka £6r malgruppsanpassad radgivning, i forsta hand via befintliga féretagsfrimjare i
Blekinge, inspirerat utav andra kulturinkubatorers arbetssitt, sisom STPLN och Kreativa
Oland. Oka tillgingligheten till fretagsfrimjande erbjudanden lokalt. Studiebesck for
innovation- och foretagsfrimjare, fr inspiration samt adoptera kompetens och struktur.

3. Kapitalférs6rjning — Mojlighet till uppskalning

Anpassa formerna f6r, och 6ka tillgangen till, kapitalf6rsorjning £6r tillvixt samt stirka
foretagens efterfrigan pa densamma. Frimja motesplatser mellan investerare/affirsinglar
och foretag inom kulturella och kreativa branscher. Kommunicera mdéjligheten kring stéd
samt synliggéra branschernas vig till framgang.
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8 Centrala aktorer for utveckling

Exempel pa aktorer, nitverk och initiativ som frimjar utveckling av kulturella och kreativa
branscher i Blekinge:

* Region Blekinge — Strategiskt ansvarig f6r den regionala utvecklingen i linet, tar fram
prioriteringsunderlag och riktning, stirker samverkan och samordning av insatser samt
erbjuder finansieringsmojligheter genom foretagsstdd och projektmedel. Utéver detta verkar
regionen genom de regionala kulturverksamheterna, sisom féljande:

* Dans i Blekinge — Ideell f6rening som verkar f6r att stirka de professionella dans- och
scenkonsten 1 ldnet.

* Filmregion Sydost — Verkar for att stirka filmen och den r6tliga bildens stillning och
utveckling i sydostregionen (Blekinge, Kalmar lin och Kronoberg). Erbjuder méjlighet till
produktionsstod.

* Konst i Blekinge — Utvecklar konstomradet med en hallbar infrastruktur i linet, samt
frimjar konsten lokalt, regionalt och internationellt. Arbetet sker i samarbete med
Kulturcentrum Ronneby konsthall. Ronneby utgdr en regional nod f6r konsten i linet.

» Litteratur i Blekinge — Framjar litteratur och berdttandet som konstform samt stirker
forfattares mojligheter 1 Blekinge. Regional nod for litteratur i Olofstrém.

* Musik i Blekinge — Linsmusiken verkar f6r utveckling av det professionella musiklivet i
linet, 6kade arbetstillfillen for frilansmusiker och att utveckla barn och ungdoms-
verksamheten.

* Regionteatern Blekinge Kronoberg — Regional verksamhet 1 tvd ldn med internationell
dansscen/nod for scenkonst i Karlshamn.

* S16jd i Blekinge — Frimjar kunskap och samverkan om sl6jd och konsthantverk i linet
utifran ett niringsinriktat, kulturarvsinriktat och kunskapsférmedlande perspektiv. Genom
utveckling av sl6jdomradet skapas moijligheter 61 ett mer hallbart och inkluderande
samhiille.

* Linsstyrelsen — arbetar utifrdn att det ska finnas en méangfald av kulturmiljéer, byggnader
och anliggningar. Linsstyrelsen fordelar arligen statliga bidrag till virdefulla kulturmiljer i
linet. Sarskilt stéd finns att séka f6r utveckling och vard av kulturmiljéer pd landsbygden.
» Kommunernas kulturenheter — Frimjar utvecklingen av kultur lokalt. Nitverkande,
initiativtagande samt innehar finansiella méjligheter till st6d.

* Kommunernas niringslivskontor — Frimjar utvecklingen av niringslivet lokalt.
Nitverkande, initiativtagande samt innehar finansiella méjligheter till stéd.

* Almi foretagspartner — Erbjuder affirsutveckling, foretagslan och riskkapital.

* Blekinge Business Incubator — Stdd till nystartade féretag med fokus pa tillvixtbolag.

* Blue Science Park — En innovationsplattform med inriktning Digitalisering och Marin
sektor.

* Coompanion Blekinge — Radgivning f6r utveckling av kooperativa och liknande foretag.
* Gameport — St6d till nystartade foretag inom spelindustrin.

* NetPort Science Park — Arbetar med innovationsbaserad tillvixt och samhillsutveckling
bland annat genom olika forsknings- och utvecklingsprojekt inom Digitala medier,
Intelligenta transportsystem och Energi.

* Nyforetagarcentrum — Erbjuder kostnadsfri och konfidentiell féretagsradgivning,
mentorprogram och nitverk f6r nystartade foretag.
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9 Effektlogik — samband mellan strategi och
handlingsplan

Vad/Varfor Vaxtplats Blekinge och Regional kulturplan beskriver den langsiktiga visionen.

Hur Kreativa Blekinge ar en handlingsplan som konkretiserar vad, hur, nar och vem
(organisation/malgrupp).

Gora Utvecklingsinsatser genomfors av olika aktorer i Blekinge, dels inom ramen fér befintligt uppdrag
och/eller i storre satsningar som exempelvis projekt.

Regional utvecklingsstrategi Vaxtplats Blekinge

Vision
Fler ménniskor lever, arbetar och utvecklas i Blekinge. En god och trygg uppvaxt- och livsmilj6, 6ppenhet for nya idéer och
innovationer ger kraft till hallbar tillvaxt, utveckling och livskvalitet. Blekinge &r en plats dar bade manniskor och foretag vaxer.

Onskat lage

Framtidens Blekinge &r starkt praglat av 6ppenhet, framatanda, kreativitet och innovationskraft.

Utmaning Utmaning Utmaning
Blekinge behover starka sin Utveckla nya arbetssatt och Behov av ett breddat naringsliv med minskad sarbarhet och
boendeattraktivitet, sarskilt for samarbeten genom dkad omstallning till framtidsbranscher.
unga. innovation och
effektiviseringar.

Utveckla attraktiva, hallbara och val gestaltade livsmiljGer.

Skapa 6ppna arenor for sektors- och branschoverskridande samarbeten.

Prioriteringar | Framja ett mer internationaliserat naringsliv.

Framja ett breddat naringsliv och minskad sarbarhet.

Regional Kulturplan for Blekinge 2022-2025

Framja fler deltagare i Blekinges kulturliv, sarskilt barn och unga vuxna.

Starkta forutsattningar for professionella kulturskapare att verka och utvecklas i Blekinge, i fortsatt samverkan med
Mal Sydsverige.

Kulturen och kulturskaparnas formagor tas tillvara inom alla samhéllssektorer for att starka kreativitet och
innovationskraft i Blekinge.
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Utvecklingsomraden

Handlingsplan for kulturella och kreativa branscher 2023-2030

Samverkan - vaxande Internationell lyskraft Platsens betydelse for de Infrastruktur
naringsliv och kulturella och kreativa

innovation branscherna och vice versa

Mal Mal Mal MAL

Okat samarbete mellan
politikomradena pa alla
nivaer, samt mellan féretag
och aktorer bade inom
kreativa ndringarna och
tvérsektoriellt.

Okat deltagande av kulturella och
kreativa branscher inom det
exportframjande arbetet samt
6kad exponering av Blekinges
bolag interregionalt och
internationellt.

Starka forutsattningarna for att fler
kreativa miljéer initieras och véxer
sig starka med livskraftiga foretag
som berikar varandra och platsen.

Aktivt verka for att tillvarata
méjligheterna som trenderna pekar pa.

Insatser

- Etablera partnerskap
- Stark arenor fér samarbete
- Internationell samverkan

Insatser

- Internationalisering
- Made in Blekinge pop-up market

Insatser

-Oka kritisk massa
- Integrera kreativa branscher
- Platsens betydelse

Insatser

-Kompetensférsérjning
- Utveckla inkubatorsfunktioner
- Kapitalforsorjning
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